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2021년 K-유튜브 키워드 및 분석 총평

다양성

Dislike

2021년은 한국 유튜브 채널의 폭과 다양성이 더욱 넓고 탄탄해진 한 해였습니다. 다수의 구독자를 확보한 특정 채널 위주에서
마이크로 채널을 넘어 나노 채널까지 구독자 수 상관 없이 전반적으로 채널의 등장과 성장이 더욱 활발했습니다. 채널이 다루
는 주제도 뷰티, 게임, 라이프, 뉴스 중심을 벗어나 중고차, 경제, 교육, 강의, 취미 등 더욱 다양해진 것을 확인 할 수 있습니다. 

세분화
채널들이 다양해진만큼 채널이 다루는 주제도 더욱 풍부해지고 세분화 된 한 해입니다. 기존에는 IT, 스포츠와
같이 넓은 범주를 다뤘다면 이젠 ‘엑셀‘, ‘명상‘ 등 더 세부적인 주제에 집중하는 채널들이 등장하고 있습니다. 
경쟁이 날로 심해지는 환경 속에서 차별화를 향한 노력들은 당분간 더욱 심화될 것으로 보여집니다. 

사건사고

2021.12.13일부터 유튜브는 더 이상 영상의 싫어요 데이터를 공개하지 않습니다. 유튜브의 자정 노력을 조금
더 지켜볼 필요가 있습니다. 

2021년도 역시 수 많은 사건사고가 있었던 한 해입니다. 특히 ‘혐오 비즈니스‘라는 말이 유행할 정도로 특정
사람이나 성향, 단체 등을 향한 혐오 발언의 수위가 매우 심해졌습니다. 고소, 고발, 다양한 사건 사고 및 저작
권법 위반으로 인한 채널 폐쇄 등 한국 유튜브는 2021년도 수 많은 이슈를 몰고 다녔습니다. 
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2021년에도 한국인이 가장 사랑하는 앱은 역시 유튜브

2020년에 이어 2021년도 한국인이 가장 사랑한 앱은 역시 유튜브였습니다. 

구글 플레이스토어 데이터 기준, “유튜브 앱 사용 시간은 평균 ‘121분/일’
로 압도적으로 높아 1위를 차지하였으며, 

월 단위 활성 사용자수도 가장 높은 3,466만명 기록하였습니다.” 

2021년도 코로나의 여파가 지속되어 실내 활동이 여전히 많았고, 
유튜브의 동영상 컨텐츠가 흥미 위주에서 정보 전달로 더욱 확장되고 있어

이 추세는 당분간 지속될 것으로 보입니다. 

출처 : Forbes Korea, 2021.11.23.  https://jmagazine.joins.com/forbes/view/334959

1일 실행시간

121분

월 활성 사용자

3,466만명

기기 설치수

2위

평균 실행횟수

3위



Copyright 2020 PhiloBiz Inc & Socialerus. All rights Reserved.    “한국 최초/최대 유튜브 채널분석 소셜러스 https://socialerus.com”  출처 표기 하에 사용 허가.데이터 분석 범위 : 33,000여개 한국 유튜브 채널

2021 한국 유튜브 전체 규모
“2021년 한국 유튜브 구독자는 36.5억, 누적 조회수는 1조 5103억” 을 기록했습니다. 2021년은 한국 유튜브 채널이 처음으로

누적 조회수 1조를 넘어선 해가 되었습니다. 그리고 현재도 한국인이 가장 많이 사용하는 앱인 점을 감안할 때 앞으로도 조회수는 더욱 증가할 것으로 예상됩니다. 
데이터 수집 표본 집단(4천 여개 채널)에서 2021년부터 3만개 이상으로 확대되어 명실공히 한국 유튜브 전체 규모를 가늠할 수 있게 되었습니다.

연도별 구독자 규모 연도별 누적 조회수 규모
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2021 채널 분포 - 구독자별
2021년 말 기준, “구독자 1만 이하의 채널은 전체 채널 중 53%를 차지” 했고, 

구독자 1천 이하 및 1~3만 채널도 각각 15%를 차지해 가장 높은 비율을 보여주며, 구독자 3만 이하 채널이 전체 중 68.74%를 차지하고 있습니다. 
한국 유튜브 채널들은 거듭될수록 특정 구독자 위주에서 점차 구독자 수가 낮은 초기 채널까지 전체적으로 분포가 넓어짐을 알 수 있습니다. 
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2021 채널 분포 - 카테고리별
2021년은, “라이프스타일, 여행/아웃도어, 스포츠/건강 채널들의 약진이 돋보였으며, 

특히 교육/강의, 경제/금융/재테크 채널들이 큰 폭으로 증가” 하였습니다. 
2021년은 한국 유튜브가 특정 카테고리 위주에서 좀 더 다양한 주제로 외연을 넓힌 한 해 였습니다. 

3.52%

1.51%

8.52%

11.74%

5.79%

8.56%

3.53%

2.34%

10.94%

2.53%

3.46%

4.32%

1.76%

5.27%

3.97%

8.86%

7.33%

2.20%

3.39%

0.45%
0.00%

2.00%

4.00%

6.00%

8.00%

10.00%

12.00%

14.00%

16.00%

18.00%

2019 2020 2021



Copyright 2020 PhiloBiz Inc & Socialerus. All rights Reserved.    “한국 최초/최대 유튜브 채널분석 소셜러스 https://socialerus.com”  출처 표기 하에 사용 허가.데이터 분석 범위 : 33,000여개 한국 유튜브 채널

4%

8%

6%

21%

4%

14%

3%
1%

5%

6%

1%

9%

2% 3%

3%

4%
3%

1% 1%

2021 카테고리별 구독자 분포
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2021 카테고리별 구독자 분포 상세
“키즈, 게임, 음악/댄스, 엔터테인먼트, 인물, 푸드/쿠킹 증가” 채널들이 타 채널에 비해 높은 구독자 수를 보유하고 있습니다.  

특히, 푸드/쿠킹은 최근 몇 년간 구독자가 지속적으로 증가하고 있으며
유명 연예인들의 유튜브 채널 개설 러쉬로 인해 인물/유명인 채널들도 짧은 시간 구독자가 증가하였습니다. 
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2021 카테고리별 누적 구독자
카테고리별 누적 구독자를 살펴보면, , “전통적으로 강세를 보인 음악/댄스, 엔터테인먼트, 키즈, 게임 외에도

최근 몇년간 꾸준히 급성장을 거듭한 푸드/쿠킹 카테고리의 성장”이 매우 눈여겨 볼 만 합니다. 
그 외 교육/강의 및 차/배/바이크 채널들도 폭발적인 성장을 이어가고 있습니다. 
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채널 분포와 구독자, 조회수 비교 분석
카테고리별 채널수(분포)와 총구독자, 누적조회수의 비율을 분석해 보면,  “음악/댄스는 채널이 많은 만큼 구독자, 조회수도 높은 반면,

라이프스타일, 교육, 경제 채널의 경우 채널 수에 비해 구독자, 조회수는 아직 낮은”편입니다.   
전체 구독자의 20%를 차지하는 음악/댄스 카테고리는 블랙핑크, 방탄소년단, SM, JYP 등 K-Pop의 영향이 구독자와 조회수를 견인하고 있습니다. 
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2021 구독자 성장률 - 카테고리별
카테고리별 2021년도 구독자 성장률을 살펴보면, 2020년에 비해 전반적으로 크게 성장한 것을 확인 할 수 있습니다.  

“라이프스타일, 여행/아웃도어, 스포츠/건강, 경제/금융/재테크, 차/배/바이크 등의 카테고리 구독자가 크게 성장” 하였습니다. 
특히 여행/아웃도어의 경우 2019년 높은 성장률에 비해 2020년은 코로나로 침체기를 맞았으나, 2021년 다시 폭발적인 증가를 보여주고 있습니다. 
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2021 조회수 성장률 - 카테고리별
카테고리별 2021년도 조회수 성장률도 구독자 성장률과 비슷한 추이를 보이고 있습니다.   

“전반적으로 높은 조회수 성장률을 보인 가운데 여행/아웃도어, 스포츠/건강, 차/배/바이크의 성장률” 이 주목할만 합니다. 
스포츠/건강 채널의 경우 홈트레이닝이 일반인에게 확산되고 있고, 중고차 관련 채널들의 조회수도 크게 증가하고 있습니다. 
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누적 업로드 총 영상수

20,600,456
편

2021 업로드 영상 현황
한국 유튜브 채널들이 업로드 한 누적 영상수는“총 2000만 개” 를 넘어섰습니다. 카테고리별로 살펴보면,  

역시 뉴스/정치 카테고리의 영상이 400만개 넘어 가장 많은 영상을 업로드했으며, 엔터테인먼트와 음악/댄스, 게임이 그 뒤를 따르고 있습니다.  
채널의 특성에 따라 다수의 영상을 업로드 하는 채널과 소수의 영상을 업로드하는 채널이 더욱 확연히 구분되고 있습니다. 
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카테고리별 업로드 누적 영상 및 채널별 평균 업로드 영상

카테고리 총 영상수 채널별 평균 영상수
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2021 구독자 규모별 채널/영상 평균 조회수

1천 이하 1~3천 3~5천 5천~1만 1~3만 3~5만 5~10만 10~30만 30~50만 50~100만 1~3백만

2021 채널 평균 조회수 827,382 1,585,970 2,695,672 6,056,100 12,421,810 20,895,488 26,231,840 51,848,230 126,516,405 254,357,063 643,493,164

영상 평균 조회수 4,313 5,167 7,665 12,975 22,283 35,925 103,744 40,346 100,577 99,207 112,771
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2021 채널 평균 조회수 영상 평균 조회수

구독자를 구간별로 구분하여 채널 누적 조회수와 영상별 조회수 평균을 분석하면,    

“구독자 10만까지는 영상별 평균이 안정적으로 점차 높아지지만, 그 이상 구간에서는 다수의 영상을 업로드하는 채널이 많아 ” 
영상 평균이 정체되거나 오히려 저하되는 현상을 보여주고 있습니다.  

특히 구독자 10~30만에는 무차별로 영상을 업로드하는 채널이 많이 포진해 있어 영상 평균이 대폭 낮아짐을 확인할 수 있습니다. 
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영상 상세 분석 – 조회수 대비 좋아요 비율
카테고리별로 영상 조회수 대비 평균적으로 좋아요를 받는 비율을 분석해 보면, “뉴 음악/댄스가 압도적으로 좋아요를 많이 받으며, 

뉴스/정치/시사” 카테고리도 높은 좋아요 비율을 보여주고 있습니다. 
광고(AD) 영상의 좋아요 비율은 0.0321로 전체평균 0.0475에 비해 낮아 광고 영상의 선호도가 일반 영상에 비해 낮음을 알 수 있습니다. 

조회수가 100 일 때
평균적으로 4.75개의

좋아요를 받음
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영상 상세 분석 – 조회수 대비 댓글 비율
각 카테고리별로 영상의 조회수 대비 평균 댓글 비율을 분석해 보면,    

“역시 음악/댄스 및 뉴스/정치/시사의 댓글이 압도적인 비율을 보여주며 시청자의 반응이 폭발”적인 것을 엿볼 수 있습니다.  
광고(AD) 영상의 댓글 비율은 전체평균과 큰 차이를 보여주지 않으며 이는 일반 영상과 광고 영상의 댓글 비율이 비슷함을 의미합니다.

조회수가 100 일 때
평균적으로 0.76개의

댓글이 달림
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조회수 1만 이하 조회수 1~5만 조회수 5~10만 조회수 10~30만 조회수 30~50만 조회수 50~100만 조회수 100~300만

좋아요/조회수 5.8417% 3.9544% 3.3721% 2.7374% 2.5102% 2.1844% 2.2265%

댓글/조회수 0.7858% 0.4157% 0.2904% 0.2139% 0.1735% 0.1356% 0.1091%
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영상 조회수 구간별 좋아요, 댓글 비율
영상 조회수 구간별 좋아요, 댓글의 비율을 분석해보면,    

“영상의 조회수가 높아질수록 좋아요를 받거나 댓글이 달리는 비율이 현저하게 낮아짐”을 확인할 수 있습니다. 
수 천만 건의 영상 데이터를 분석한 결과로, 영상 조회수별 퍼포먼스 평균 지표로 볼 수 있습니다.  
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2021 구독자 Top 10 및 연간 성장

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

구독자

조회수

2021

2021

2020

2020

증가

증가

6,250만 명

144.9억 뷰

4,290만 명

63.6억 뷰

1,960만 명

81.2억 뷰

BANGTANTV

구독자

조회수

2021

2021

2020

2020

증가

증가

6,340만 명

208.2억 뷰

4,970만 명

138.0억 뷰

1,370만 명

70.1억 뷰

HYBE Labels

구독자

조회수

2021

2021

2020

2020

증가

증가

7,100만 명

218.4억 뷰

5,520만 명

143.3억 뷰

1,580만 명

75.1억 뷰

BLACKPINK

구독자

조회수

2021

2021

2020

2020

증가

증가

2,950만 명

233.2억 뷰

2,570만 명

191.4억 뷰

380만 명

41.7억 뷰

SMTOWN

구독자

조회수

2021

2021

2020

2020

증가

증가

2,630만 명

154.1억 뷰

2,580만 명

151.1억 뷰

50만 명

3.3억 뷰

ToyPudding

구독자

조회수

2021

2021

2020

2020

증가

증가

2,330만 명

152.4억 뷰

1,960만 명

115.0억 뷰

370만 명

37.3억 뷰

JYP Entertainment

구독자

조회수

2021

2021

2020

2020

증가

증가

2,380만 명

214.8억 뷰

2,160만 명

184.7억 뷰

220만 명

30.1억 뷰

1theK (원더케이)

구독자

조회수

2021

2021

2020

2020

증가

증가

2,470만 명

69.7억 뷰

2,290만 명

60.3억 뷰

180만 명

9.4억 뷰

1MILLION Dance Studio

구독자

조회수

2021

2021

2020

2020

증가

증가

1,910만 명

141.5억 뷰

1,680만 명

109.7억 뷰

230만 명

31.8억 뷰

Mnet K-POP

구독자

조회수

2021

2021

2020

2020

증가

증가

1,740만 명

35.2억 뷰

1,670만 명

31.7억 뷰

70만 명

3.5억 뷰

JFlaMusic

방탄TV는 1년간 구독자 1,960만명, 조회수는 81억 증가하여 명실공히 2021년 한 해 가장 큰 폭으로 성장한 채널이었습니다. 
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소셜러스는
2017년 서비스를 시작한 한국 최초, 최대의 유튜브 채널 빅데이터 랭킹/분석 플랫폼입니다.

소셜러스는 축적된 국내 최대 빅데이터를 기반으로 크리에이터, MCN, 에이전시, 광고주를 위해

유튜버 랭킹, 채널/영상 성과 분석 보고서, 영상 랭킹 및 트렌드 분석 등
다양한 유튜브 빅데이터 서비스를 제공하며 유튜브 및 크리에이터 관련 마켓을 선도하고 있습니다.

Socialerus.com
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카테고리별 채널 분류 및
다양한 정렬 기능

2017년부터 수집/분석된
가장 방대한 유튜브 빅데이터

국내 유일의 채널 비교 기능 제공

3만여개 이상의
국내 주요 채널 랭킹 및 정보

소셜러스랭킹
구독자/조회수는 물론 성장률과 인기도를 기반으로한 독자적인 소셜러스 랭킹 알고리즘 개발. 5년 이상의 경험으로 더욱 정교합니다.
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유튜브채널마케팅퍼포먼스분석
빅데이터 기반으로 동급 채널과의 비교를 통해 채널의 마케팅 퍼포먼스를 분석하고 예측할 수 있습니다.
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다양한채널의인사이트데이터
구독자/조회수의 다양한 데이터를 동급 채널 평균과 비교. 동급 채널 및 동일 카테고리 평균과의 성장률을 비교하여 채널의 성장/쇠락 분석

매일 업데이트되는 구독자/조회수 급상승 채널 및 인기 영상구독자, 조회수 성장률을 동급 채널 평균과 비교 및 주요 성장 마일스톤
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국내유일채널그룹리포트및 1:1 채널비교
채널 비교 기능으로 손쉽게 채널 비교. 다수의 채널을 그룹으로 묶어 그룹간의 성장 데이터 분석 및 비교

채널 비교 채널그룹 리포트
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유튜브데이터통합플랫폼구축

소셜러스의 유튜브 빅데이터의 깊은 이해도와 풍부한 웹 플랫폼 구축 노하우로 새로운 비즈니스 기회 제공

소셜러스는 풍부한 웹 플랫폼 구축 경험을 보유하고 있으며 누구보다 유튜브 빅데이터를 깊이 이해하고 있습니다.
소셜러스는 국내 최초이자 유일하게 유튜브 빅데이터와 방송 데이터를 통합한 플랫폼을 구축하였습니다. 
유튜브 빅데이터를 통합한 플랫폼을 구축해야 한다면 소셜러스가 정답입니다!

유튜브데이터엑셀/API 제공

지긋지긋한 수작업은 엑셀 리포트로 편안하게, 자동으로 업데이트되는 API로 풍성한 유튜브 데이터를 손 쉽게 웹에 통합

관리 중인 유튜브 채널들을 모니터링하기 위해 매일 유튜브를 채널별로 확인하고 있다면 이젠 편하게 엑셀 리포트를 받아보
실 수 있습니다.
혹은 웹/앱을 통해 인기/급상승 유튜브 채널 등의 컨텐츠를 제공할 수 있도록 API 제공도 가능합니다.

맞춤형유튜브빅데이터제공

대량의 유튜브 빅데이터가 필요하거나 맞춤형 데이터가 필요하다면 국내 최대의 데이터를 보유한 소셜러스와 상의하세요.

연구/통계를 위해 대량의 과거 데이터가 필요하거나, 새로운 비즈니스를 위해 대량의 데이터가 필요하신가요?
미디어 비즈니스와 유튜브 빅데이터를 이해하고 강력한 클라우드/데이터 전송 기술과 노하우를 보유한 소셜러스와 상의하
세요.

소셜러스만의데이터/웹비즈니스



Copyright 2020 PhiloBiz Inc & Socialerus. All rights Reserved.    “한국 최초/최대 유튜브 채널분석 소셜러스 https://socialerus.com”  출처 표기 하에 사용 허가.데이터 분석 범위 : 33,000여개 한국 유튜브 채널

매년한국유튜브연간보고서발표
오직 소셜러스만이 연간, 분야별, 심화 분석 보고서 발표를 통해 한국 유튜브 마켓의 기준 지표 제공하고 있습니다.

2021

2020

2019

2018
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국내최다유튜브빅데이터분석강연, 방송
MBC PD수첩, KBS 다큐On, JTBC 스포트라이드 참여, 강연, 채널 분석 컨설팅, 연간 분석 보고서 발표 등 다양한 유튜브 분석 활동을 하고 있습니다.

방송 / 강연 / 출간
MBC PD수첩 “젠더 갈등과 여성 가족부” 데이터 분석

JTBC 이규연의 스포트라이트 유튜브편 제작 참여

한국콘텐츠진흥원 라이선싱콘 2020 

한국전파진흥협회 글로벌 미디어 아카데미 2020

국회사무처 산하 (사) 청년과 미래 – 크리에이터 Day 강연

Creators Live 2019 

서울산업진흥원 크리에이터포스 강연 다수

클라우드산업협회 머신 러닝 비즈니스 강연 다수

“머신러닝 비즈니스” 출간 2018

언론
[2020.01.16.] 
유튜브 생태계, 빅데이터로 꿰뚫는다 ‘소셜러스’

[2020.01.16.] 
유튜브 빅데이터 플랫폼 ’소셜러스’,
2019년 한국 유튜브 데이터 인사이트 분석 보고서 공개

[2019.10.24.] 
소셜러스-아이디어콘서트 “동남아 시장 진출 협력”

[2019.08.19.]  
소셜러스 “서비스 개편..유튜버 성장 데이터 매일 확인한다”

[2019.04.10.]  
[인터뷰] 양효욱 소셜러스 대표 "데이터로 확인하는
인기 유튜버 비밀“

외 다수



빅데이터, 머신러닝, 클라우드에서최고의경험보유
“머신 러닝 비즈니스” 출간 및 클라우드 기반 빅데이터 & 머신 러닝 웹 플랫폼 런칭 및 운영




